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I. 34. GTM — ein Superlativ

Ich freue mich, mit der heutigen Pressekonferenz
vorab uber den 34. Germany Travel Mart — kurz

GTM - informieren zu konnen.

Bayern als deutsches Reiseland Nr. 1 ist nach
1973, 1979, 1984 und 1993 zum funften Mal
Gastgeber fur diese wichtigste Borse des deut-

schen Incoming-Tourismus.

Wir werden vom 27. bis 29. April einen GTM der
Superlative erleben: Noch nie haben sich so viele
Aussteller, internationale Reiseeinkaufer und Rei-
sejournalisten angemeldet. Darauf sind wir als

Gastgeber naturlich stolz.

Die Grunde liegen auf der Hand:

e Der Tourismus ist nach wie vor eine der grof3-
ten Wachstumsbranchen weltweit.

e Das Reiseland Deutschland ist nach dem
Imageschub durch die FuRball-WM im Ausland
popularer denn je.

e Bayern ist fur diesen Event der attraktivste

Austragungsstandort.



2

Il. Bayern — wiurdiger GTM-Gastgeber

Ich kann der Deutschen Zentrale fur Tourismus
(DZT) als GTM-Veranstalter zusichern:

Wir werden wirdige Gastgeber sein und ein op-
timales Umfeld fur gute Geschaftsabschlusse bie-

ten!

Dafur burgt die BAYERN TOURISMUS Marketing
GmbH (by.TM) als Ausrichter. Unter anderem bei
der Medienbetreuung wahrend der Fulball-WM
oder der Ausrichtung der bayerischen Tourismus-
tage hat sich die by. TM in Sachen Veranstal-
tungsorganisation einen sehr guten Ruf in der

Branche erworben.

Mit der Landeshauptstadt Minchen, dem Touris-
musverband Munchen-Oberbayern, der Regio
Augsburg Tourismus GmbH, dem Tourismusver-
band Allgau/Bayerisch-Schwaben und dem
Munchner Flughafen hat sie starke Partner bei
der Realisation des 34. GTM.

Der GTM ist fur den bayerischen Tourismus eine
Riesenchance: Wir wollen durch ihn noch mehr
auslandische Freunde und Gaste fur Bayern ge-

winnen.



Munchen und Augsburg stehen als Austragungs-
stadte mit der Fachmesse in der Olympiahalle,

den Festabenden und der Abschluss-Party in der
Munchner Zenith-Kulturhalle naturlich besonders
im Fokus. Als Gastgeber werden wir aber natur-
lich die kompletten touristischen Starken Bayerns

und seiner Regionen prasentieren.

Die internationalen Gaste sollen vom landschatftli-
chen, kulturellen und kulinarischen Facettenreich-
tum des Freistaats moglichst viel mitbekommen

und mithehmen.

Ich danke der DZT, dass funf der sieben im An-
schluss an den GTM angebotenen Besichtigungs-
touren fur die Teilnehmer in Bayern stattfinden

werden.

Incomingtourismus — ein Wachstumsmotor

Der GTM war noch nie so wichtig wie heute. Das
Tourismusgeschaft in Deutschland und besonders

in Bayern wird von Jahr zu Jahr internationaler.
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Der Incoming-Bereich ist der Wachstumsmotor

schlechthin.

Das veranschaulicht treffend die Entwicklung im
Freistaat seit dem letzten bayerischen GTM vor
15 Jahren:

e Wir haben inzwischen Uber 6 Mio. auslandi-
sche Gaste, das sind 2,3 Mio. bzw. 62 % mehr
als noch 1993.

e Die Ubernachtungen durch auslandische Gas-
te haben mit 58 % bzw. zusatzlich 4,7 Mio.
ahnlich stark angezogen und erreichen
mittlerweile rund 13 Mio.

e Der Anteil der Ubernachtungen durch Auslan-
der ist seitdem von 10 auf 17 % gestiegen, der

Gasteanteil von 18 auf 23 %.

Der Aufwartstrend halt unverandert an. 2007 ha-
ben wir in Bayern ein Plus von 6,2 % bei den U-
bernachtungen durch auslandische Gaste ver-
zeichnet. Das war deutlich Uberdurchschnittlich
im Vergleich zur Entwicklung auf Bundesebene
mit +3,5 % und zur generellen Ubernachtungs-

entwicklung im Freistaat mit +2,1 %.
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Shooting Stars waren im letzten Jahr die Arabi-
schen Golfstaaten mit einem Zuwachs von rund
34 %. Dazu tragt naturlich Minchen maldgeblich
bei als die deutsche Destination schlechthin fur

Besucher aus Arabien.

Auch bei den Gasten aus Russland steht Bayern
in der Beliebtheitsskala ganz oben: Uber 18 %

mehr Ubernachtungen sprechen fiir sich.

Wichtigste auslandische Quellmarkte bleiben flr
Bayern nach wie vor die USA und die Niederlan-
de. Mit knapp 1,4 Mio. kommt jeweils mehr als je-
de zehnte Auslandsubernachtung in Bayern aus

diesen Landern.

In den ersten beiden Monaten 2008 hielt sich das
Wachstum der auslandischen Ubernachtungen in
Bayern bei uber 6 %. Ich halte damit eine Zahl
von erstmals Uber 13 Mio. im Jahresverlauf fur

ziemlich sicher.

Mir liegt die Internationalisierung des Tourismus
in Bayern und in ganz Deutschland sehr am Her-

zen. Ziel ist es, den auslandischen Ubernach-
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tungsanteil bis zum Jahr 2020 auf Uber 25 % zu

steigern.

Wir stehen der Branche hierbei aktiv zur Seite:

e So hat die by.TM schon im vergangenen Jahr
ihr Budget furs Auslandmarketing auf 1 Mio. €
verdoppelt.

e Wir vergeben den Exportpreis Bayern auch fur
den Bereich Tourismus. In Kurze startet die
Ausschreibung fur die 2. Preisverleihung.

e Nicht zuletzt wird 2008 durch den GTM in Bay-

ern zum ,Jahr des auslandischen Gastes”.

IV. GTM — win-win-Situation fur Deutschland und

Bayern

Der Tourismusstandort Bayern profitiert von ei-

nem positiven Deutschland-Image und einem
schlagkraftigen Deutschland-Marketing. Umge-
kehrt ist eine Deutschland-PR im Ausland ohne
Weil3-Blau undenkbar, denn:
e Bayern ist das attraktivste Ziel fur Auslander in
Deutschland — nahezu jede vierte
ihrer Ubernachtungen findet zwischen

Aschaffenburg und Berchtesgaden statt.
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e Das Deutschland-Bild im Ausland, insbesonde-
re das touristische, ist ungemein von Bayern

und seinen Motiven gepragt.

Insofern bringt der 34. GTM mit seinem Motto
,Bavarian Experience” uns allen eine win-win-
Situation. Bleibt nur noch zu hoffen, dass das
Wetter mitspielt. Denn die auslandischen Multipli-
katoren sollen Deutschland in zwei Wochen in

den bayerischen Landesfarben sehen konnen.



